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Przystanek IDEA: Czwarta wiadza - o nowej roli mediow

Prelegenci:

Marek Balawajder — Dyrektor Informacji, RMF FM

Magdalena Kicinska — Redaktor Naczelna, ,,Pismo. Magazyn Opinii”

Marek Tejchman — Zastepca redaktora naczelnego, "Dziennik Gazeta Prawna"

Bartosz Weglarczyk — Redaktor Naczelny, Onet.pl

Moderator: Jerzy Smolinski, Centrum Analizy Informacji Collegium Civitas w Warszawie

Zadaniem mediow nie jest ocena Swiata, lecz jego uwazna obserwacja i rzetelne informowanie
zarowno o tym, co widac na pierwszy rzut oka, jak i o tym, co dostrzec trudniej. Media majg
inspirowa¢ do refleksji i wyciggania wnioskéw, uwrazliwia¢, czasem wywotywac gniew, z
ktérego bierze sie niezgoda na obecny stan rzeczy i impuls do zmiany. Przyttoczeni nadmiarem
informacji mieszkancy globalnej wioski potrzebujg jednak profesjonalnego dziennikarstwa,
ktore ustala fakty, opisuje problemy, ttumaczy zjawiska oraz zadaje wnikliwe pytania o
okolicznosci i skutki wydarzen.

Moderator dyskusji, Jerzy Smolinski, rozpoczat rozmowe od podkreslenia, jak wazne sg rzetelne
media, szczegdlnie w tych wyjgtkowych, trudnych czasach, kiedy fatszywe informacje
rozprzestrzeniajg sie po Swiecie szybciej niz sam wirus. Pierwsze pytanie skierowane do
uczestnikdw dyskusji dotyczyto tego, czy na poczatku pandemii bardziej przeszkadzat im brak
czy nadmiar informacji.

Magdalena Kicinska zaznaczyta, ze ucigzliwy byt brak rzetelnych informacji i czasu na ich
weryfikacje. W swiat mediow wkradt sie wiec chaos, bo chociaz wiadomosci byto duzo, trudno
byto wychwyci¢ te wiarygodne i wartosciowe. Podkreslita przy tym, ze charakter medium,
ktorym zarzadza, czyli miesiecznika, nie wymusza szybkiego reagowania i daje komfort czasowy
pozwalajgcy na skrupulatny dobdr tresci. Odniosta sie takze do zarzutow stawianych obecnie
telewizji publicznej i zaapelowata, aby nie poddawac sie i nie spisywac jeszcze tego medium na
straty (pomimo jego widocznego upolitycznienia).

Bartosz Weglarczyk stwierdzit, ze jako dziennikarz wielokrotnie juz obserwowat zjawisko zalewu
informacji — takze tych nieprawdziwych. Podkresdlit, ze walka z fake newsami i teoriami
spiskowymi to niezwykle trudne zadanie. Zwrdcit takze uwage na fakt, ze Internet dostarcza
réznego rodzaju serwisom takich informacji o czytelniku i jego preferencjach, do jakich
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pozostate media nie majg dostepu. Stwarza to mozliwosci dopasowania newsow do konkretnej
osoby.

Marek Balawajder przypomniat, Zze na poczatku epidemii w Polsce media musiaty bardzo
ostroznie podchodzi¢ do tematu, poniewaz spoteczenstwo byto do niego sceptycznie
nastawione. Odbiorcy nie wierzyli, ze Polska tak dtugo pozostaje krajem wolnym od wirusa.
Dziennikarz odnidst sie takze do problemu braku rzetelnosci mediéw publicznych i stwierdzit,
ze wyksztatceni odbiorcy powinni sami wiedzie¢, ktore przekazy informacyjne sg wartosciowe.

Marek Tejchman wskazat, ze sytuacja zwigzana z koronawirusem pokazuje, co jest istotg
dziennikarstwa — wyszukiwanie w nattoku chaotycznych informacji tych rzetelnych i
pozytecznych dla odbiorcéw. Dla wielu przedstawicieli swiata medidw pandemia bedzie
najwazniejszym momentem w karierze zawodowej. Nasz rozmowca zwrdcit takze uwage na
inna strone dziennikarstwa, czyli na podejmowanie w dyskusji publicznej proby interpretacji
niejasnych przepiséw prawnych, na przyktad tych dotyczacych tarczy antykryzysowej. Zaznaczyt
jednak, ze odbiorcéw bardziej od ogdlnego omdwienia spraw biznesowych, ekonomicznych czy
prawnych interesuje konkretna informacja dotyczaca bezposrednio ich sytuacji.

W toku dyskusji poruszono rézne tematy; rozmawiano o dziennikarstwie S$ledczym i
ekonomicznym oraz o potozeniu medidow publicznych. Dyskutowane takze o nowej roli mediow
w tak trudnym czasie.

Patronem medialnym wydarzenia byt RMF FM.


https://www.facebook.com/rmffm/

